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"EM MEIO AO CAOS, SIGA O PLANO.  
EM QUALQUER CENÁRIO, ASSUMA UM 
CERTO NÍVEL DE RISCO.” 
Jocko Willink, Leif Babi - EX-SEALS 
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Vendas Preço Custos 
Fixos
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+ 1% - 1%
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PERCEPÇÃO  
DE VALOR



MARCA







MEDO DO DESCONHECIDO



DISPONIBILIDADE
#



A MAIORIA ESMAGADORA DOS 
CONSUMIDORES POTENCIAIS DE UMA 
DETERMINADA CATEGORIA NÃO ESTÁ 
COMPRANDO NESTE MOMENTO.



CELULAR? 
AR-CONDICIONADO? 
TELEVISÃO? 
CANETINHA EMAGRECEDORA?



Disponibilidade 
Física e Mental





DE ONDE VEM O MAIOR FATURAMENTO DA COCA-COLA? 
1. DAS PESSOAS QUE TOMAM COCA-COLA QUASE TODOS OS DIAS? 
2. PESSOAS QUE TOMAM ALGUMAS VEZES AO ANO?



DE ONDE VEM O MAIOR FATURAMENTO DA COCA-COLA? 
1. DAS PESSOAS QUE TOMAM COCA-COLA QUASE TODOS OS DIAS? 20% 
2. PESSOAS QUE TOMAM ALGUMAS VEZES AO ANO? 80%



MEDO DO DESCONHECIDO



CORRELAÇÃO 
ENTRE 

DISPONIBILIDADE 
MENTAL E 
VENDAS

Mark Ritson



RECONHECIMENTO

CONSIDERAÇÃO

PREFERÊNCIA

LEMBRANÇA

FUNIL DE MARCA - R$ 150.000.000,00

COMPRA

Quais marcas você lembra?

Vou lhe mostrar algumas 
marcas. Quais você reconhece?

Na hora que você vai comprar, 
quais marcas você considera?

Você tem preferência por alguma?

Share of market/vendas
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90%
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RECONHECIMENTO

CONSIDERAÇÃO

PREFERÊNCIA

LEMBRANÇA

COMPRA ————————————————-R$ 150.000.000,00
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Faça algo!! 
PROMOÇÃO 

LANCE ALGO 

DIMINUA O PREÇO

“MAIS DE 60% DAS PROMOÇÕES  

COMERCIAIS DESTROEM VALOR DAS COMPANHIAS” 45
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CRESCIMENTO EM  
VENDAS DE 25%  
(R$ 37.500.000,00) 

Total ano: R$ 187.500.000,00 



60/40
#



n=5.645



Les Binet Peter Field
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ATIVAÇÃO DE VENDASCONSTRUÇÃO DE MARCA 

Curto prazoLongo prazo

Influência vendas futuras Gera vendas agora

Emocional Persuasiva

Foco na marca Foco no produto

Gera valor para a marca Explora valor de marca











+ PLATAFORMAS
#



COMPARAÇÃO DE ESTRATÉGIAS DE ROI
FONTE :  ANALYT IC PARTNERS -  ROI  GENOME

R
O

I 
(%

)

P LATAFORMAS DE MÍD IA

0301 02 04 05

100%

+19% +23%
+31% +35%



TV + VÍDEO ONLINE

TV + SEARCH

OOH + VÍDEO ONLINE

SEARCH + VÍDEO ONLINE

RÁDIO + VÍDEO ONLINE

OOH + SEARCH

RÁDIO + MÍDIA PAGA 4%

5%

9%

13%

18%

25%

35%

S INERGIA ENTRE PLATAFORMAS DE MÍD IA



THUMB STOPPING
#



Estudo Amplify 
130 mil anúncios digitais 
85% não conseguiram mais do que 2,5s de atenção







1,5 SEGUNDOS
SPEED OF THE FEED
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SPEED OF THE FEED POR IDADE -  INSTAGRAM/REELS

FONTE: RASMUS HODGALL



BUILD FOR WHERE 
PEOPLE ARE,  
NOT WHERE THEY 
USE TO BE.

LEAN FORWARD 
INTERACTIVE 

20% do tempo na plataforma

LEAN BACK 
IMMERSIVE 

10% do tempo na plataforma

ON-TO-GO 
IMEDIATE 

70% do tempo na plataforma
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