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REPAGINANDO

LAR & ESTILO

O Repaginando chega a sua 7° temporada consolidado como um dos realities de
transformacao mais reconhecidos da programacao da Ric RECORD. Em 2026, o reality
inicia um Novo capitulo com uma proposta completamente renovada. Além de
apresentar novos apresentadores, a atracao ganha uma nova identidade editorial com o
tema "Lar & Estilo", ampliando seu olhar para decoragao, design, funcionalidade e

tendéncias de morar bem.

DESIGN 3D

Visualizagdes realistas que
antecipam o resultado final,

inspiram confianga na
transformacdo e valorizam o
papel da marca.

DIY & STYLING

Solugées criativas e de facil
aplicagdo que inspiram o
consumidor e demonstram,
de forma prdtica, o potencial
dos produtos e servicos
apresentados.

SOLUCOES REAIS

Integragdo natural de
produtos e servigos ao
conteudo, transformando a
marca em parte da solugdo e
fortalecendo sua conexdo
com o publico.




REPAGINANDO

LAR & ESTILO

UMA NOVA TEMPORADA. NOVAS OPORTUNIDADES PARA SUA MARCA.

29 de agosto

Um formato que prioriza criatividade,
Projetos dgeis com resultados em pouco tempo, funcionalidade e estilo, gerando identificagdo
aproximando a marca de solugdes prdticas. com um publico

Distribuiciao
Exibicdo aos sdbados na Ric RECORD, com alcance em todo o Parand,
complementada pela disponibiliza¢cdo dos episodios no YouTube.

*As datas poderdo sofrer alteracdo conforme andamento da producdo do reality.



REPAGINANDO

LAR & ESTILO

O LAR VIROU TERRITORIO DE DESEJO, CONSUMO E
INFLUENCIA

Mais do que um ambiente funcional, a casa passou a refletir estilo, bem-estar e
personalidade.
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Indicadores de Consumo - |IPC 2025

P
- - - — P - -

Panorama do potencial de consumo por categoria, classe socioecondmica e pragca — comparativo

entre as bases IPC 2024 e IPC 2025.

CATEGORIAS

Materiais de construcao
Mobiliarios e artigos do lar
Eletroeletronicos
Habitacao

Artigos de limpeza

INCEPA - Indicadores de Consumo 75 Anos - Fonte: IPC 2024 / IPC 2025

PRACAS
1. Curitiba
2. Londrina
3. Maringa
4, Oeste



RECORTE SOCIOECONOMICO - CATEGORIAS

Classes C1 e B2 concentram o maior potencial de consumo.

Participacao percentual de cada classe no total consolidado — Parana e Curitiba, IPC 2025 vs. IPC
2024.

LEITURA

As classes Cl e B2 respondem por
mais de 45% do potencial de
consumo em ambas as pragas, com
leve avanco da classe Cl entre 2024
e 2025.

Curitiba concentra
proporcionalmente mais Classe A

do que a média estadual —

reforcando o perfil de renda mais

alta da capital.

= Parana (2025) Curitiba (2025) Parana (2024)

Il ClasseA M ClasseBl M ClasseB2 M Classe C1 Classe C2 M Classe DE

INCEPA - Indicadores de Consumo 75 Anos - Fonte: IPC 2024 / IPC 2025 Classes Socioeconémicas



DAS PESSOAS QUE ASSISTIRAM Ric RECORD NOS ULTIMOS 30 DIAS

compraram artigos de decoracdo e/ou reforma nos
dltimos 12 meses.

Entre as pessoas que compraram maveis para escritério nos
ultimos 12 meses, assistiu a RIC Record nos 30 ultimos dias.

Entre as pessoas que compraram moveis para o sala nos ultimos 12
meses, assistiu & RIC Record nos 30 ultimos dias.

Entre as pessoas que preferem reality shows com tematica de
Casa e Decoracéo, BX32 assistiram & RIC Record nos ultimos 30 dias.

O programa pode gerar ideias para reformas
como também de como mobiliar ou tornar um

ambiente da casa mais bonito e aconchegante nEPAGINAND“

LAR & ESTILO




REPAGINANDI

LAR & ESTILO

APRESENTADOR E2 PERFIL

por faixa-horaria

género_

Mulheres Hormen:s

faixa etaria_

35 anos
’ classe social
RAFAELA BENUDER QUILHERME NETTO —
(o)
Focada em transformagdes com Focado em logistica, montagem e 19% 46%
projetos exclusivos, funcionais e solucdes praticas. E o
detalhados. mestre do "como fazer" AB C
@) /benderrafaela/ ‘@' vilhermenettodesian

Fonte: Kantar IBOPE Media (KIM) | Instar Analytics - Grande Curitiba (Janeiro-Dezembro/2025) | Al


https://www.instagram.com/guilhermenettodesign/
https://www.instagram.com/benderrafaela/

REPAGINANDO

LAR & ESTILO

A OPORTUNIDADE PARA MARCAS TRANSFORMAREM O LAR

Casa, decoracdo, construgcdo, varejo, servigos e tecnologia residencial encontram no Repaginando um ambiente
editorial de alta credibilidade para inspirar consumidores, fortalecer a marca e influenciar decisées de compra.

INSPIRAR DESEJO DEMONSTRAR SOLUCAO

A transformacdo inspira novas A marca faz parte da solugao, mostrando
possibilidades e desperta a intencao de seus beneficios em situacgdes reais.
compra.

publico.

CONSTRUIR LEMBRANCA GERAR CONVERSA
A presenca recorrente fortalece o Conteudos multiplataforma ampliam o
reconhecimento e a lembranca da marca. alcance e estimulam a interacao do



REPAGINANDO

CONFIRMADAS




MARCAS PATROCINADORAS
EDICOES ANTERIORES

~ 4
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REPAGINANDO

LAR & ESTILO

A FORCA COMERCIAL DO PROJETO ESTA NA JORNADA DE CONEXAO ENTRE AMARCA E O
PUBLICO .

p 3

PRE-REALITY TEMPORADA POS-REALITY

CHAMADAS DE DIVULGAGAO EPISODIOS EPISODIOS NO YOUTUBE
CONTEUDOS DE TEASER CHAMADAS DE DIVULGACAO PUBLIEDITORIAIS

MIDIA DISPLAY BRANDED CONTENT CONTEUDOS NAS REDES
CONTEUDOS NAS REDES SOCIAIS COMERCIAIS NO BREAK SOCIAIS

CONTEUDOS NAS REDES

SOCIAIS

OBJETIVO OBJETIVO OBJETIVO
= GERAR EXPECTATIVA GERAR PRESENCA AMPLIAR MEMORIA E
RECORRENTE CAUDA DIGITAL




REPAGINANDD

LAR & ESTILO

)

VIOAU 50U

DIV &SLYLING
Oportunidade: Tintas, pisos, iluminagéo, Oportunidade: Tintas, pisos, iluminacgao,
moveis, tecnologia, arquitetura, crédito e maoveis, tecnologia, arquitetura, crédito e
servicos. servicos.

A MARCA DEIXA DE SER APENAS PATROCINADORA E PASSA A FAZER PARTE
DA SOLUCAO APRESENTADA AO PUBLICO




NARRATIVA
(V)

TINTAS & REVESTIMENTOS

Sua solugdo inspira cada
transformacgdo.

Cores, acabamentos e aplicagées
em contexto real.

TECNOLOGIA RESIDENCIAL

Inovacdo aplicada ao dia a dia
da casa.

Conforto, seguranga e praticidade

em evidéncia.

MOVEIS & DECORACOES

Ambientes que despertam desejo

de compra.
Produtos valorizados em
composi¢cées reais.

SERVICOS DE CREDITOS &
SEGUROS

Viabiliza projetos e impulsiona
decisées de compra.

A marca conecta protecdo e
realizagdo.

HOME CENTER

Sua marca como solugdo para
cada etapa da obra.

Materiais, ferramentas e
orientagdo em agdo.

VAREJO REGIONAL

Fortalece a conexdo com o
consumidor local.

Impulsiona fluxo, lembranca e
preferéncia pela marca.




REPAGINAND(

LAR & ESTILO

CADA PONTO DE CONTATO DE CONTATO TEM UMA FUNCAO DENTRO DA CAMPANHA:
ALCANCE, CONSIDERACAO, ENGAJAMENTO E REFORCO DE MEMORIA.

1. ALCANCE . CONSIDERACAO NGAJAMEN 4. REFORCO

Branded Content YouTube, Midia
nos Episodios. Display e
Publieditorial.




CALENDAR/O PATROCIN/O

pré-reality

chamadas de divulgacéo chamadas de divulgagéo

midia display midia display

@ social branded

episoédio completo

conteudo de divulgagao conteudo de divulgacéo conteudo de
divulgagao

conteldo para o youtube

*
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LAR & ESTILO

REPAGINANDI me
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LAR & ESTILO

CONTEXTO EDITORIAL ASSOCIAGAO EMOCIONAL

Sua marca integra uma Sua marca participa de
historia real. momentos que inspiram.
Conecta-se ao publico com Gera identificacdo, desejo e
credibilidade. lembranca.

DEMONSTRAGAO DE PRODUTO RECORRENCIA DE CONTATO

O publico vé a solucdo em acgao. Presenca continua durante

Mais confianga. Maior intengao toda a temporada.
de compra. Mais lembrancga e

fortalecimento de marca.
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RESUMO DE MIDIA

individuos

( N
Ric RECORD Parana: patrocinio, comerciais e branded content. +12 MI
Portal Banda B: publieditoriais e midia display. Impactos
Redes Sociais: stories, reels, feed e galerias. L )
Social Branded: conteudos exclusivos.
YouTube: episédios completos

P P estadual
Midia Digital: display e formatos de alto impacto. r N\
OOMH: painéis de LED. +2 I
pessoas
alcancadas
\ J




Chamadas

de divulgacao

EXENPLO
Vocé é o Chef
Meédicos

52 Temporada

REPAGINANDO

LAR & ESTILO


https://docs.google.com/file/d/1h11CA0Ir4ZZuWMIXhINefs1_lu9Egrnc/preview

Branded

BRANDED CONTENT %

: .vocé EO | ;

) MEDICOS

sxemPLO &, =

Vocé é o Chef
Desafio dos Campebes
4% Temporada

REPAGINANDO

LAR & ESTILO


http://www.youtube.com/watch?v=VdPK1cpK1bM&t=261

Formatos digitais para ampliar frequéncia e
reforcar a presenca do patrocinador fora da
exibicdo linear

Display

Exemplo
Repaginando
67 Temporada

REPAGINANDO

LAR & ESTILO

,:\_OS ;:BT:';(;: AOS SABADOS
130 1:30 DA TARDE

AOS SABADOS
1:30 DA TARDE

AOS SABADOS
1:30 DA TARDE

AOS SABADOS
1:30 DA TARDE




Reels

PAGINANDI(

com André Henning

“any

Exemplo
Repaginando
6° Temporada

REPAGINANDO

LAR & ESTILO



Socia

Conteuddos nativos para redes sociais que aproximam marca,
apresentadores e audiéncia em linguagem de conversa.

Narrativas possiveis

Métricas sugeridas para relatério

REPAGINANDO

LAR & ESTILO

16 de jul
Adcionado @

GALIANCAMOVEIS

EXENMPLO
Alianca
Repaginando
6° Temporada

EXEMPLO

Cassol
Repaginando
6° Temporada



PATROC/N/O

Ric RECORD Parana

Patrocinio do Programa

Aproveitamento:
Abertura e Encerramento com patrocinio das marcas.

08 - Comerciais no break
Aproveitamento: 30" exclusivos.

01 Acio de Branded Content no programa
Aproveitamento: Acdo de Conteldo de 180"

60 Chamadas de divulgacdo
Aproveitamento:Aplicagcdo de logo no encerramento

RIC OOH

10" Painéis de Led (Somente Curitiba)

Aproveitamento: Aplicagdo de Logo

BANDA B

04 Publieditoriais do Reality
Aproveitamento: Citagdo com link building

01 Publieditorial Exclusivo
Aproveitamento: Exclusivo

500.000 Midia display

Aproveitamento: Aplicagdo de Logo

YOUTUBE

08 Videos dos Episédios na integra
Aproveitamento: Citagcdo na Legenda

05 Conteudos para Youtube
Aproveitamento: Citagdo na Legenda

*Quantidades de conteldo digital somadas e distribuidas pelas redes sociais da Ric RECORD Parand

REPAGINANDI

LAR & ESTILO

REDES SOCIAIS*

Instagram

04 Stories (Qportalbandab) - Compartilhamento Publi
Aproveitamento: @ da marca

49 Stories (Qricrecord) - Conteudos de divulgagdo
Aproveitamento: @ da marca

34 Reels (Qricrecord) - Conteudos de divulgag¢do
Aproveitamento: Citagdo na legenda

32 Post no feed (Qricrecord) - Conteudos de
divulgagdo
Aproveitamento: Citagdo na legenda

08 Galerias de Fotos (Qricrecord) - Conteldos de
divulgagdo
Aproveitamento: Citagdo na legenda

SOCIAL BRANDED

Instagram

02 Reels (campanha) (@rictvpr)
Aproveitamento: Exclusivo

06 Stories de Interacdo (storytelling da marca) (@rictvpr)
Aproveitamento: Exclusivo



PATROCINIID
REGIONAL

LAR & ESTILO “




RESUMO DE MIDIA

Ric RECORD Pragas: patrocinio, comerciais e branded content.

Portal Banda B: publieditoriais, e midia display.
Redes Sociais: stories, reels, feed e galerias.
Social Branded: conteldos exclusivos.

YouTube: episédios completos

Midia Digital: display* e formatos de alto impacto.

OOMH: painéis de LED*




PATROC/N/O REGIONAL

Ric RECORD Pracas

Patrocinio do Programa

Aproveitamento:
Encerramento com patrocinio das marcas.

[T} - comerciais no break
Aproveitamento: 30" exclusivos.

1] Acédo de Branded Content no programa
Aproveitamento: Agao de Contelido de 180"

1) chamadas de divulgagio
Aproveitamento:Aplicagao de logo no encerramento

RIC OOH

() Painéis de Led (Somente Curitiba)

Aproveitamento: Aplicagdo de Logo

BANDA B

[ publieditoriais do Reality
Aproveitamento: Citagdo com link building

1) Publieditorial Exclusivo
Aproveitamento: Exclusivo

[ LE I8 Midia display (Somente
Curitiba)
Aproveitamento: Aplicagao de Logo

YOUTUBE

1] videos dos Episédios na integra
Aproveitamento: Citacdo na Legenda

[ZJ contetidos para Youtube
Aproveitamento: Citacdo na Legenda

*Quantidades de conteudo digital somadas e distribuidas pelas redes sociais da Ric RECORD Parand

REPAGINANDD |

LAR & ESTILO

REDES SOCIAIS*

Instagram
(XA stories (@portalric) - Compartilhamento Publi
Aproveitamento: @ da marca

21 stories (@ricrecordpracas) - Contetidos de divulgacdo
Aproveitamento: @ da marca

I Reels (@ricrecordpracas) - Contetidos de divulgacdo
Aproveitamento: Citagdo na legenda 4

'
m Posts no feed (@Qricrecordpragas) - Conteudos de d/Tulgcrgao v

Aproveitamento: Citagdo na legenda
71 Galerias de Fotos (@ricrecordpracas) - Contetidos de
|

divulgag¢do
Aproveitamento: Citagdo na legenda

SOCIAL BRANDED

Instagram

m Reels (campanha) (@rictvpr)
Aproveitamento: Exclusivo

Aproveitamento: Exclusivo




OPORTUNIDADE:

EXTRAS

LAR & ESTILO
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BRANDED CONTENT REPAGINANDI

Conteudo editorial de até 3 minutos, no qual o produto ou servico é integrado a narrativa do episodio como parte da solugcdo apresentada.

G

MEDICOS

? e Contexto do Branded Content

o ‘
@

Problema do
ambiente

S

Resultado Final

Aplicagdo da
Marca

Curadoria/Solucdo

Y
a _‘sﬁ
)
EXENMPLO

Vocé é o Chef
Desafio dos Campedes
47 Temporada



http://www.youtube.com/watch?v=VdPK1cpK1bM&t=261

Programacao Formato

Break Repaginado 7°
Temporada

Comercial
20"

REPAGINANDO

LAR & ESTILO

Sua marca pode adquirir comerciais de 30"
nos intervalos do programa.

Os comerciais reforcam a campanha em um
ambiente de alta audiéncia, ampliando o
alcance, a frequéncia e a construcao de
lembranca ao longo da temporada.




Y REGULAMENTO REPAGINANDI

/,
F 4

N 4

1. Prazo de Pagamento: 15 d.fm;

2. Prazo para fechamento comercial:
Reality Inicio das gravag¢des* Inicio divulgagao* Fechamento Comercial* Estreia do reality*
REPAGINANDO LAR & ESTILO - - 10/08/2026* 29/08/2026*

3. NuUmero de Cotas: 04 (quatro) Cotas por praga e 02 (duas) Cota Estadual;

As entregas prometidas neste projeto estao condicionadas aos valores determinados no slide de investimento e oportunidades extras. A
comercializagdo abaixo desse valor poderd impactar nas entregas de midia. Em caso de negociacao, solicite ao seu seu consultor comercial o
plano de midia atualizado.
O cliente devera entregar os materiais listados no slide de checklist de midia no prazo de 02 dias Uteis apds o fechamento comercial;
A estrutura desta proposta comercial e o planejamento de midia poderao sofrer alteragdes até o inicio do projeto, ndo implicando énus aos
clientes que ja tiverem assinado o Pl.

7. Em caso de cancelamento da midia antes do periodo contratado, o valor integral do contrato sera recalculado com base nitik)_ﬂa de precos

. J ; N r d N\
vigente no més de veiculagao; / \

: )

Reservamo-nos o direito de exclusividade na divulgagao dos materiais desenvolvidos pelo Grupo Ric; |
O Grupo Ric reserva-se o direito de entregar midias adicionais para divulgacgéo institucional sem a marca dos patrocknadores;

10. Este projeto foi desenvolvido pelo Grupo Ric e os direitos autorais sdo de sua propriedade. \

*as datas poderdo sofrer alteragcbes
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site comercial

Curitiba | 107,1
Londrina | 104,5
Maringd | 99,3

Foz do Iguacl; 1105,1 Band B
M.BR |

Curitiba | 103,9
Londrina | 102,1
Ponta Grossa 1103,5

Cascavel | 1015 NEWS
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